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Gôol en citymarketing!?



Goirle is
Groots

Goed

Gezellig
Genieten

Gastvrij

Grenzeloos

Grensligging

Goud



Maar…

wat doen we daar dan mee? 

of 

wat kunnen we daar mee?
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“Wat is de huidige en gewenste identiteit en 

imago van de gemeente Goirle onder 

verschillende stakeholdergroepen van Goirle?” 

Hoofdvraag

Adviesvraag

"Hoe kan de gemeente Goirle haar citymarketing 

zo inrichten dat het gewenste imago bereikt wordt 

en de aantrekkingskracht op het gebied van 

wonen, werken, winkelen en recreëren verbetert?''



Opzet rapportage

∙ Onderzoek
- Literatuur en deskresearch

- Kwalitatief
10 diepte interviews
Expertinterview

- Kwantitatief

Kleine enquête (samen met verkeer)

Grote enquête (> 500 reacties)

∙ Advies



Onderzoek: beleving Goirle



Onderzoek: 

beleving huisstijl gemeente 



Onderzoek

“Goirle is weinig zichtbaar 

naar de buitenwereld."

De ligging, de voorzieningen en 

natuurgebieden.  

Huisstijl gemeente wordt omschreven als:

oubollig, saai, nietszeggend, statisch

Citymarketing - placemaking 

Aandacht voor 

promotie Goirle



Identiteit en imago

Huidige  identiteit � Woongemeente

Gewenste identiteitGewenste identiteitGewenste identiteitGewenste identiteit � BeBeBeBe----leefleefleefleef gemeentegemeentegemeentegemeente

Huidige imago � Blanco

Gewenste imagoGewenste imagoGewenste imagoGewenste imago ���� Frisse, Frisse, Frisse, Frisse, gezellige gezellige gezellige gezellige uitstraling uitstraling uitstraling uitstraling 

en een plek waar veel te en een plek waar veel te en een plek waar veel te en een plek waar veel te 

beleven en ontdekken isbeleven en ontdekken isbeleven en ontdekken isbeleven en ontdekken is



Uitwerking adviesplan

Één visie

“Goirle is…….?”

Twee sporen

Uitstraling gemeente Goirle

Citymarketing/promotie Goirle



Uitstraling gemeente Goirle

Verandering logo en huisstijl

∙ Basis is omtrek gemeente: 

∙ Vlinder symbool voor:

- Vrijheid

- Ontwikkeling

- Verandering

Vlinder



• Integer/deskundig

• Energie/dynamiek

• Gezondheid

• Creatief, 
samenwerken/verbinden



• Wateren en duurzaamheid

• Bebouwing/centrum

• Cultuur en historie

• Natuur en buitengebied







Advies citymarketing

'De Gôolse

Geheimen'   



De doelgroepen
Interne doelgroep : 

Peter den Akker 

- 58 jaar

- Getrouwd

- Opgroeiende zoon

- Vrijwilliger bij GSBW en   

carnavalsvereniging

- Grote vriendenkring

- Wandelt graag

- Zit regelmatig op terras in 

centrum

de trotse inwoner van gemeente Goirle



De doelgroepen
Externe doelgroep : 

Theo en Sandra

- 48 en 47 jaar

- Getrouwd

- Twee dochters

- Wonen in vrijstaand huis in 

Gemert of Turnhout

- Fietsen graag in weekend

- Beide drukke baan

- Gaan regelmatig weekendje 

weg met overnachting in de 

buurt van mooie natuur

40+ inwoner provincie Noord-Brabant of Belgische achterland



Uiting citymarketing nog te bepalen

Citymarketing/

promotie plaats Goirle



Middelen

∙ Bewonersbrief

∙ Artikel Goirles Belang

∙ Ingoirle.com/goolsegeheimen

∙ Toeristische gids

∙ Online adverteren

∙ Offline adverteren | Altermedia

∙ Social media

∙ Gemeentefilm

∙ Persbericht

Citymarketing/

promotie plaats Goirle



Ingoirle.com/goolsegeheimen



Toeristische gids



Online adverteren



Offline adverteren | Altermedia



Social media en gemeentefilm



BW besluit 14 juli 2015: kennis genomen van onderzoek en advies

Stakeholderbijeenkomst 14 september 2015: zeer positief

Aanwezig: 

SORG, OVR, HARG, GO!, CM, Stichting Recreatie en Toerisme, 
Contactraad Cultuur, Jan van Besouw, Bibliotheek, Gôolse Zaken, 

VVV, Wij Goirlenaren/InGoirle.com, Klooster Nieuwkerk, 

Natuurpoort Roovertsche Leij, Rocks ‘n Rivers





BW besluit 29 september 2015: - onderzoek vastgesteld

- ingestemd met GG

- opdracht tot uitwerking

Commissie AZ 13 oktober 2015:    ter kennis/informatie

Uitwerking daadwerkelijke invoering najaar 2015 – 2016 ev

Vervolg traject



“Great things never 

came from comfort zones.” 



De Gôolse Geheimen

Bedankt voor uw aandacht!


